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IN TRODUCCION

La percepción sociopolítica no es un
área nueva de estudio, sino más bien un
tema de reciente y renovado desarrollo.
El auge del paradigma cognitivo en Psi-
cología Social ha facilitado su incremen-
to y extensión, la aparición de las técni-
cas multivariadas ha permitido un nuevo
y más útil tratamiento de los datos, y al
desarrollo de un amplio software estadís-
tico ha permitido afrontar una cantidad
ingente de datos, inaccesibles de otra
forma. La conjunción de los tres elemen-
tos hace actualmente viable investigacio-
nes anteriormente irrealizables, especial-
mente aquellas que dentro de un marco
cognitivo multiplican los datos y la in-
tersección de éstos.

Así, por ejemplo, en el área específica
que nos ocupa, la percepción sociopolíti-
ca, Messick (1961) utilizando el análisis
multidimensional, estudió la percepción
de los líderes políticos, estableciendo que
su percepción podía ser representada en
un espacio de siete dimensiones. Pos-
teriormente trabajos sobre el mismo
tema realizados por Ahrems (1967) en
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Alemania, Sherman y Ross (1972) en
USA, Forgas, Kagan y Frey (1977) en
Inglaterra, mostraron que era posible su
representación en un número menor de
dimensiones, y que tres dimensiones po-
dían bastar para su representación. Tales
autores mostraron que todas las dimen-
siones variaban en función de la cultura
nacional, aunque la dimensión evaluativa
parecía reproducirse en las diferentes in-
vestigaciones. Un estudio con las mismas
técnicas MDS ha podido comprobar
cómo la orientación política no parecía
afectar fundamentalmente el número de
dimensiones necesarias para su represen-
tación, pero sí la identidad de éstas. Re-
cientemente Tetlock (1983) ha estudiado
la relación entre los estilos cognitivos
como variable de personalidad y la ideo-
logía política.

Otras técnicas han mostrado igual-
mente su utilidad para estudiar la per-
cepción socio-política: el Diferencial Se-
mántico, el Análisis Factorial, el Análisis
de Varianza, y en general los métodos
multivariados. Igualmente la metodolo-
gía y los recursos procedentes del área
de los registros psicofisiológicos han



Estudios
mostrado su utilidad y valor en este ám-
bito (Jiménez, Moreno y López, 1983).

La Psicología de los Constructos (Ke-
lly, 1955) ha ofrecido un marco de refe-
rencia fecundo para el estudio del ámbi-
to político. Su enfasis en la percepción
personal de la realidad y su correspon-
diente «construcción del mundo» en un
articulado jerárquico de constructos, ha
originado una corriente de investigación
que desde la perspectiva cognitiva ha al-
canzado la casi totalidad de los compor-
tamientos humanos (Stringer-Bannister,
1979; Mancuso-Adams Webber, 1982).

La metodología principal de investiga-
ción se ha centrado en el instrumento
ideado por Kelly (1955) el RCPT (Role
Construct Repertory Test o Rep Grid)
que permite cuantificar el mundo cogni-
tivo del sujeto. Aunque su ámbito de
aplicación original fue la Psicología Clí-
nica su utilización se ha ampliado a una
extensa gama de comportamientos que
van desde la percepción estética hasta el
mercado automovilístico (Fransella-Ban-
nister 1977; Slater, 1976; Rivas y Marco,
1985).

La utilización del Rep Grid en el ám-
bito político ha sido también extensa,
aunque la mayoría de los estudios se han
desarrollado dentro del marco concep-
tual de la teoría de los Constru-ctos Per-
sonales. Warr, Schroder y Blackman
(1979) lo han utilizado para el análisis
político, Mihevc (1978) para el estudio
de la valencia afectiva y la cantidad de
información poseída acerca de los líderes
políticos. Soucer y Du Cette (1971) lo
han utilizado para el estudio de las dife-
rencias sexuales en la discriminación po-
lítica, Gaugler y Zalking (1975) lo han
hecho aplicándolo al análisis de los deba-
tes políticos.

Sin embargo el Rep Grid no parece
haberse utilizado para el estudio de la
conducta electoral, cuando por sus carac-
terísticas estructurales y sus posibilidades
de tratamiento parece un instrumento
idóneo para analizar la «construcción po-
lítica» que el individuo se hace de los lí-

deres de los Partidos Políticos, de los le-
mas políticos y en general de los diver-
sos elementos del ámbito político, en
una situación electoral que se presenta
intencionalmente como una reestructura-
ción de la percepción y las actitudes po-
líticas.

En función de la exposición anterior
nuestra investigación parte de dos presu-
puestos básicos:

1. El Rep Grid puede ser utilizado
como un instrumento para el análisis de
la percepción político-electoral.

2. La información gráfica obtenida
por el Rep Grid puede ser considerada
como una aproximación a la representa-
ción mental del sujeto respecto a la es-
tructuración de la situación político-elec-
toral.

Para ello es necesario la elaboración
de un tipo de rejilla político-electoral
que permita contrastar y discriminar los
estímulos políticos. Las formas que este
tipo de rejilla puede adoptar son muy
amplias y dependerá de los objetivos es-
pecíficos de la investigación.

Dados estos presupuestos introducto-
rios el objeto de la presente investiga-
ción es doble:

1. Describir a partir del Rep Grid el
«Universo político» que un sujeto o una
población se ha construido a partir del
material suministrado por la propaganda
electoral icónica.

2. Desarrollar las metodologías de
análisis más adecuadas al objetivo ante-
rior. En la fase actual de la investigación
nos centraremos en la fase descriptiva de
los datos.

METODO

Sujetos

Dado el carácter descriptivo de esta
fase la investigación no se procedió a un
control de las variables de la muestra y
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se atendió únicamente a obtener una
muestra que incluyera jóvenes, jóvenes
adultos y adultos. La muestra estuvo in-
tegrada por cien sujetos: 35 estudiantes
de 3.° de BUP, 46 estudiantes Universi-
tarios y 19 amas de casa.

Instrumentos

Para obtener la descripción del «Uni-
verso Político» a partir de la información
electoral suministrada por la propaganda
icónica con ocasión de las elecciones mu-
nicipales de 1983, se elaboraron cuatro
modelos de rejilla político-electoral que
parecían cubrir el espectro político de
aquel momento y que están recogidas en
las tablas 1-4.

TABLA 1

Rejilla de los lemas electorales
generales (filas) y Partidos Políticos

(columnas).

2 2 -,..

j
2 2 :., 2

---,
Un partido abierta a toda,

El equilibrio ee neceeario A

Tu libertad ea el futuro

Gira a 14 iroulerda

Por Si pueblo

Y borona todo

Y. Y.Y Per libre

TABLA 2
Rejilla de los lemas electorales

generales (filas) y líderes nacionales de
los Partidos Políticos (columnas).

: 1 1

.i

Un partido abierto, todo.

Cl equilibrio ea necesario

Tu libertad es Si futuro

Y Mdre. toda

Gira a le i/q.i.d.

Por el pueblo

Y. coy Por libre
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TABLA 3
Rejilla de los lemas electorales

municipales (filas) y los candidatos a
alcalde de los Partidos Políticos

(columnas).

:1 14
;133.1
r;¿.i..¿J

d...1

Madrid mató castiendo con nosotros

re tu elternetive

Capitalice Madrid

Madrid exige un giro radical

0.1 gene Madrid

Defiende loe Pectora Sanicipalee

Por Madrid

Un buen gobierno en tu Ayuntewiento

Y .archa Madrid

Muestro Alcalde con todos y todo marcha

TABLA 4
Rejilla de los lemas electorales

autonómicos (filas) y los candidatos a
Presidente de la Autonomía de Madrid
de los Partidos Políticos (columnas).

2 a 1
:

Le Autoneafe hay que becaria con noaotroa

uuuu La tu elternatíve

Un buen gobierna en tu región

EME Y mecha tu autormare

Procedimiento

Los sujetos cumplimentaron las cuatro
rejillas propuestas grupalmente. Se for-
maron tres grupos, estudiantes de 3.° de
BUP, estudiantes universitarios y amas
de casa a los que se les dieron las ins-
trucciones verbalmente al mismo tiempo
que podían proceder a leerlas. Las ins-
trucciones fueron leídas una sola vez y
aplicadas de idéntica manera a las 4 reji-
llas. En ellas se les pedía a los sujetos
que determinaran en una escala de 1 a 5
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el grado de conveniencia de los lemas
electorales a los Partidos Políticos o a
sus líderes respectivos.

Análisis

Para el análisis de los datos se eligie-
ron cuatro sistemas de análisis de los ha-
bitualmente utilizados con la rejilla de
Kelly: la medida de intensidad relacional,
el análisis de los parámetros de las co-
lumnas y las filas, el análisis factorial de
componentes principales, y el análisis de
conglomerados. La elección de estos
cuatro sistemas de análisis fue debida al
presupuesto de que, conjuntamente, po-
drían describir y representar el «Univer-
so Político» buscado.

La medida de intensidad relacional
(Bannister, 1960, 1962) ha sido amplia-
mente utilizada en el área de la Psicolo-
gía de los Constructos, principalmente,
como medida de integración conceptual.
Esta medida es, fundamentalmente, un
índice correlacional obtenido a partir de
la elevación al cuadrado de todas las co-
rrelaciones de un mismo constructo y su
multiplicación por cien. La suma de to-
dos los resultados de los constructos es
considerada como la intensidad relacio-
nal total. La diferencia de los índices re-
lacionales permite establecer una jerar-
quía entre los diferentes constructos.
Fransella y Bannister (1977) han desarro-
llado una técnica que permite representar
gráficamente los resultados a través de
un eje de coordenadas. El eje horizontal
representa el elemento principal —el de
mayor índice de intensidad relacional—,
y el eje vertical representa el elemento
secundario —aquél con mayor intensi-
dad relacional sin que correlacione signi-
ficativamente con el construct() princi-
pal—. En definitiva la intensidad rela-
cional permite obtener el elenco jerárqui-
co de los constructos presentes, la inte-
gración total entre ellos y la gráfica
correspondiente.

Aunque la medida de intensidad rela-
cional es un tipo de medida relativamen-
te sencilla, permite obtener resultados
muy semejantes a los obtenidos con téc-

nicas multivariadas. Según Fransella-
Bannister (1977) el constructo principal
obtenido con este procedimiento coinci-
de con el primer factor obtenido con el
análisis factorial de componentes princi-
pales. Igualmente la resolución gráfica se
aproxima a los resultados obtenidos con
el análisis de conglomerados.

En el análisis de los parámetros de las
columnas y las filas se han desarrollado
dos tipos de puntuaciones. Una es la
Puntuación Global (P.G.) que consiste
en la suma y media respectiva de los
constructos, es decir, de los lemas. La
otra puntuación, la Puntuación Total
(P.T.) es la suma y media respectiva de
los elementos, es decir, de los Partidos
Políticos. Ambas puntuaciones son total-
mente descriptivas y no suponen ningún
análisis inferencial de los datos.

La puntuación P. G. indica la aplicabi-
lidad del lema a los diferentes Partidos
Políticos. A partir de este tipo de pun-
tuación es posible obtener un «Indice de
Conveniencia» de cada lema con su Par-
tido Político. Este índice vendría dado
por los siguientes elementos:

— Máxima puntuación en su lema
propio.

— P. G. del lema inferior a la media.
Es decir que el lema sería poco aplicable
a los restantes Partidos Políticos.

La puntuación P. T. puede proporcio-
nar un «Indice de la amplitud» ideológi-
co-política del Partido. Teóricamente
cabe esperar que esta amplitud sea
mayor en los Partidos Políticos de
mayor amplitud ideológica, probable-
mente Partidos del Centro, y menor en
los Partidos Políticos más radicales.

Rivas (1981) considera el análisis fac-
torial como la metodología más actual
de las utilizadas con la rejilla. Aunque la
afirmación no es unánimemente acepta-
da, es probable que sea la metodología
más extendida, Slater (1977) ha desarro-
llado el programa «Ingrid» para diversos
tratamientos factoriales de los datos (Ri-
vas, 1985). Recientemente Keen y Bel!
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(1980) han presentado su programa
«Griddle» al que consideran de más fácil
manejo. El método de análisis factorial
de componentes principales nos ha pare-
cido especialmente útil para el análisis de
las dimensiones subyacentes en los diver-
sos sloganes o lemas electorales.

Su aplicación nos ha parecido adecua-
da sólo para el análisis de los lemas, pero
no para el análisis de los Partidos Políti-
cos o líderes. Teóricamente su aplicación
debe permitirnos conocer los factores
ideológicos subyacentes en los diferentes
sloganes políticos utilizados por la totali-
dad de los Partidos Políticos. El número
de factores encontrados debería depen-
der no del número de lemas presentes en
la campaña, sino de su polarización polí-
tico-ideológica. Esto podría suponer que
en unas Elecciones Generales el número
de dimensiones encontradas será mayor
que en unas Elecciones Municipales.

Diversos autores han criticado el aná-
lisis factorial como el más indicado para
el análisis de la rejilla y han propuesto
como alternativa el análisis de conglome-
rados (Goodge, 1979; Shaw, 1980, 1981;
Thomas y Harri-Augstein, 1985). Sin en-
trar en la discusión técnica, en nuestra
investigación el análisis de conglomera-
dos se ha utilizado para obtener los
agrupamientos entre las variables cualita-
tivas que son los Partidos Políticos.
Como Cuadras (1981) lo define, este tipo
de análisis permite obtener el grado de
similaridad entre determinadas variables.
Nuestra intención era obtener la similari-
dad de los Partidos Políticos a partir de
la distancia ultramétrica ofrecida por el
dendograma. De esta forma puede obte-
nerse una visión general de las afinidades
político-electorales y una apreciación de
la percepción de los grandes bloques po-
líticos en una determinada campaña elec-
toral.

Los diferentes análisis aludidos se rea-
lizaron con el ordenador VAX- 11/780
con sistema operativo VMS mediante la
introducción de los datos en su terminal
VT-131 y la salida de resultados se reali-
zó con una impresora LA-100.

Estudios de Psicología u." 23/24-1985

RESULTADOS

Dada la extensión de los resultados
obtenidos y del carácter prospectivo del
presente estudio se exponen a continua-
ción únicamente los resultados obtenidos
a partir de la tabla 5. El cuadro 1 expone
la matriz final de datos. A partir de ella
se han obtenido los restantes resultados.

TABLA 4
Rejilla media de los 100 sujetos con los

lemas electorales generales (filas) y
Partidos Políticos (columnas).

j
,r,'
¿

j
d
¿

¿
q
.

j
d
.;

.".
d
j

¿
..Z

,:.
d
¿

i
d

3,02 2,59 2,46 3,63 2,89 2,18 2,42 2,54 Un partidoolerto e todos

2,61 2,82 2,20 3,34 3.24 2,56 2.66 2,66 El equilibrio .14 neeeeerio

3,09 2,56 2,79 3,63 2.90 2.23 2,41 2,58 Tu libertad oe mi roturo

4,09 2,30 4.01 3,79 2,34 1,57 1,81 2,06 Gire e lo irbulerde

3,61 2,57 3,21 3.63 2,69 2,13 2,24 2,37 Por el punblo

2,59 2.56 2,33 2.19 2,76 2,95 2,65 2,70 Y archa todo

2.24 2,69 2,73 2,44 2,47 2,25 2,44 2.71 Yo voy por libre

Analisis de los lemas

La tabla 6 muestra los resultados de
cada Partido Político en su propio lema.
La mínima puntuación posible es 1 y la

TABLA 6
Indices <e Conveniencia

Lemas

Media
obtenida

por el
propio
partido

Media
para

todos los
partidos

Un Partido abierto a todos 3,02 2,68
(PCE)

Tu libertad es mi futuro 2,56 2,80
(P.D.L.)

Yo voy por libre 2,69 2,46
(P.D.L.)

Gira a la izquierda 4,01 2,56
(L.C.R.)

Por el pueblo 3,83 2,68
(PSOE)

El equilibrio es necesario 3,24 2,69
(CDS)

Y marcha todo 2,95 2,69
(AP)	 •

Y marcha todo 2,65 2,72
(P.D.P.)

Y marcha todo 2,70 2,72
(U.L.)
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máxima 5. A continuación aparece la
medil del lema aplicado a los restantes
partidos. Ambos resultados, conjunta-
mente, proporcionan el «Indice de con-
veniencia» del lema.

La inspección conjunta de las tablas 5
y 6 permite el análisis de la idoneidad
del lema. En primer lugar, la observa-
ción de la puntuación P. L. permite
apreciar la asociación del lema al Propio
Partido Político. La observación de la ta-
bla 5 permite un análisis diferencial de la
aplicabilidad de los lemas. Este tipo de
análisis permite una primera aproxima-
ción a la ideología percibida de los Parti-
dos Políticos.

La tabla 7 indica el orden jerárquico
de los lemas, obtenido a partir de la me-
dida de intensidad relacional. El orden
jerárquico indica el nivel de asociación
de un lema con todos los demás. Dentro
de la Teoría de los constructos el primer
constructo, en este caso lema, es llamado
«constructo superordinado», es decir,
aquel del cual dependen los demás.
Igualmente puede identificarse con lo
que Asch (1946) llamaba «rasgo central».
El orden jerárquico puede ser asociado a
lo que Rivas (1981) ha denominado
«constructos referentes claves».

TABLA 7

Ordenación jerárquica de los lemas.
Resultado obtenido mediante la medida

de intensidad relacional
Jerarquía relacional de las lemas

1.° Tu libertad es mi futuro
	

385,88
2.° Un Partido abierto a todos

	
379,82

3.° Por el pueblo
	

352,27
4.° Gira a la izquierda

	
291,55

5.° El equilibrio es necesario
	

244,06
6.° Y marcha todo
	

217,09
7.. Yo voy por libre
	

131,19

Los cuatro primeros lemas tienen una
correlación positiva y significativa entre
ellos. El último de los lemas tiene una
correlación de —0,09 con el primero.
Aunque ambos aluden a la libertad han
sido percibidos de forma claramente di-
ferente. Es probable que el orden jerár-

Estudios
quico de los lemas coincida, o al menos
se aproxime, al orden de valores preva-
lentes para el elector.

La figura 1 muestra las distancias es-
paciales entre los lemas a partir de las
coordenadas determinadas por el lema
principal: «Tu libertad es mi futuro», y
el lema secundario: «El equilibrio es ne-
cesario».

FIGURA 1

Medida de intensidad relacional de los
lemas

Representación espacial

2

3

5

1.— Un ~tido •bierto • todos
2.— El equilibrio ere neceeerio
3.— Tu libertad ee mi futuro
d.— Gire • le izquierda
5.— Por el pueblo
6.— Y ffideCh. todo
7.— Yo voy por 110.

El gráfico muestra una relativa proxi-
midad entre los lemas 1 y 3, índice de
que en función de ambos ejes, ambos le-
mas indican conceptos muy próximos.
Se puede observar igualmente que hay
dos lemas claramente diferenciados de
los demás: «Gira a la izquierda» y «Yo
voy por libre».

Un análisis complementario de las co-
rrelaciones muestra que los lemas 1, 3, 5,
2 y 6 correlacionan todos positivamente
entre sí. El lema 4 correlaciona negativa-
mente con los lemas 2 y 6. El lema 7 co-
rrelaciona negativamente con los lemas
1, 2, 3, 5 y 6. Estos dos lemas, 4 y 7,
claramente diferentes de los restantes,

Estudios de Psicología o." 23/24-1985



Estudios
tienen entre ellos una correlación prácti-
camente nula (r = 0,01).

La tabla 8 presenta los resultados del
análisis factorial de componentes princi-
pales con rotación varimax.

TABLA 8
Análisis factorias de los lemas

Rotación Varimax

Lema

Factor

1 2 3 4

1 0,751 0,611 -0,070 0,215
2 0,111 0,942 -0,060 0,302
3 0,877 0,441 -0,002 0,181
4 0,980 -0,129 0,016 -0,141
5 0,988 0,123 -0,072 0,033
6 0,016 0,470 -0,312 0,825
7 -0,037 -0,059 0,981 -0,180

Va ri a nza
plicada

ex-
3,283 1,711 1,074 0,905

Cuatro factores explican el 99,62 por
100 de la varianza total. El primer factor
es claramente el más importante, con
una varianza total explicada del 59,19
por 100. Es un factor en el que saturan
altamente los lemas 5, 4, 3 y 1. Se refiere
a los valores relativos a los intereses del
pueblo, los valores de la libertad, la par-
ticipación de todos y el giro a la izquier-
da. Es un factor unipolar que puede ser
categorizado como «Izquierda Democrá-
tica».

El segundo factor está marcado por la
alta saturación del segundo lema: «El

05

equilibrio es necesario». La alta satura-
ción de los lemas 3, 2 y 6 matizan y acla-
ran el sentido del factor. Es un factor
unipolar que puede ser denominado
«Equilibrio aperturista».

El tercer factor está representado casi
exclusivamente por el lema «Yo voy por
libre». En el polo negativo satura el
lema n.° 6: «Y marcha todo». Indica un
factor bipolar caracterizado en un poco
por la indiferencia y despreocupación y
en el otro por la eficacia y organización.

El cuarto factor, con una aportación
muy escasa a la varianza total (3 por
100) está representado principalmente
por el lema 6: «Y marcha todo» y en me-
nor grado por el lema 2: «El equilibrio
es necesario». Es un factor unipolar de
«Eficacia Política» o «Tecnocracia».

Análisis de los partidos políticos

La tabla 9 muestra los resultados que
permiten apreciar la amplitud ideológica
de los diferentes Partidos Políticos.

La Puntuación Total (P. T.) se obtie-
ne por la suma de las puntuaciones obte-
nidas en todos los lemas. La Puntuación
Media (P. M.) indica la media respectiva.
Se parte del presupuesto que la mayor
puntuación P. T. indica la amplitud de la
cobertura ideológica del partido. Una
apreciación más matizada puede obtener-
se atendiendo a la puntuación media en
los lemas que representan el eje principal
y secundario de la medida de intensidad
relacional.

TABLA 9
Cobertura ideológica de los partidos

Puntuaciones medias obtenidas en los lemas electorales

Puntuación
Global

Puntuación
Media

Media
1.0 Eje

Media
2.° Eje

P.C.E. 21,05 3,03 3,45 2,48
P. D.L. 18,09 2,58 2,50 2,69
L.C.R. 19,75 2,82 3,12 2,42
P.S.O.E. 23,85 3,40 3,72 2,99
C. D.S. 19,22 2,74 2,70 2,82
A.P. 15,87 2,26 2,02 2,59
P. D.P. 16,69 2,38 2,23 2,58
U. L. 17,66 2,52 2,39 2,69
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La figura 2 representa las similarida-

des entre los Partidos Políticos. Se ha
obtenido a partir de la medida de inten-
sidad relacional.

FIGURA 2
Representación bidimensional de los

partidos políticos a los que hacen
referencia los carteles estudiados a
partir de su medida de intensidad

relacional

4 a

DNI

FIGURA 3
Agrupación de los partidos políticos a
los que hacen referencia los carteles

estudiados mediante análisis de Cluster

16

Ne2

4‘
PDL

aP
P D 1. 1/.

El gráfico muestra claramente la exis-
tencia de tres grupos de Partidos Políti-
cos situándolos en tres cuadrantes dife-
rentes. En el primer cuadrante se sitúan
PCE, PSOE y LCR. En el segundo cua-
drante, aislado, aparece el CDS. En el
cuarto cuadrante, opuesto al primero, se
sitúan AP, PDP, PDL y UL.

Un análisis más detallado indica que
los Partidos del primer cuadrante corre-
lacionan todos entre sí positiva y signifi-
cativamente (p < 0,05). Lo mismo ocu-
rre con todos los Partidos del cuarto
cuadrante.

La figura 3 muestra el dendograma
del análisis de conglomerados de los Par-
tidos Políticos.

El análisis de conglomerados es efec-
tuado utilizando el programa 1M del
BMDP. De las diferentes modalidades

posibles se ha elegido el sistema CORR-
AVE. Este sistema procede a formar los
conglomerados teniendo en cuenta el
signo de la correlación y promediando
las distancias para formar un nuevo con-
glomerado.

Como puede observarse se han obteni-
do tres conglomerados principales. Por
una parte, a la izquierda, LCR, PCE y
PSOE, por otra, a la derecha, PDL, AP,
PDP y UL. En el Centro, aunque vincu-
lado al último conglomerado, aparece el
CDS.

CONCLUSIONES

La ausencia de control de las variables
incidentes en la muestra ha hecho de
nuestro trabajo una elaboración de las
posibilidades metodológicas del Rep
Grid en el análisis de la propaganda po-
lítico-electoral.
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Estudios
La propuesta aquí realizada desarrolla

una novedad metodológica no explorada
ni sistematizada anteriormente.

Como resultado, las conclusiones no
pueden ser sino de orden metodológico,
aunque, secundariamente, puedan tam-
bién derivarse inferencias sobre la estruc-
tura percibida de la situación político-
electoral.

Sería conveniente la utilización de téc-
nicas complementarias para el análisis de
los datos. Dos tipos de análisis parecen
especialmente adecuados: El Análisis
Multidimensional y el Análisis Factorial
de Correspondencias. El control de las
variables de la muestra permitiría la apli-
cación de técnicas inferenciales.
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A partir de los análisis anteriores, ob-

tenido el mapa cognitivo político-electo-
ral, probablemente sería factible la locali-
zación de la posible ubicación política
del sujeto. Igualmente debería estudiarse
las posibilidades de predicción de la con-
ducta electoral del sujeto a partir de su
topografía cognitiva de la situación elec-
toral. Los resultados obtenidos en algu-
nos de los análisis efectuados y los resul-
tados de las Elecciones Municipales de
1983 en la Provincia de Madrid, auguran
la viabilidad del proyecto y su posible
aplicación en futuras campañas electora-
les.
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