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Avaliacdo da Criatividade Verbal no Contexto Braslero

Assessing Verbal Creativity in Brazilian Context

Solange Muglia Wechsler
Pontificia Universidade Catélica De Campinas

Resumo

Esta pesquisa visou investigar a possibilidade de se avaliar a criatividade verbal, de forma vélida e precisa, no
contexto brasileiro. Dois estudos foram propostos, tendo o primeiro uma amostra composta por 128 pessoas,
sendo 63 (32 M, 31 H) definidas como criativas e 65 (36 M, 29 H) considerados como ndo criativos ou regulares,
€ 0 segundo como participantes 53 estudantes (35 M, 18 H) do 2° Colegial. Osinstrumentos utilizados foram o
Teste de Pensamento Criativo de Torrance, forma verbal A (Torrance, 1990), e uma folha de dados sobre a
producdo criativa reconhecida ou ndo dos individuos. A Correlacdo de Pearson e o teste t foram as andlises
utilizadas. Os resultados demonstraram avalidade preditiva e de construto dos indicadores criativos presentes no
Teste de Torrance, (pd<0,05; pd<0,001), assim como a sua precisdo, estabelecida por teste-reteste. Concluiu-se
gue este teste pode ser utilizado no Brasil pois atende aos parametros cientificos necessérios para osinstrumentos
psicol égicos.

Palavras chaves: testes, criatividade verbal, producgao criativa, avaliagéo psicol 6gicaAbstract

Abstract

The purpose of this study was to investigate the possibility of identifying verbal creativity in the Brazilian
context through a valid and reliable way. Two studies were conducted to achieve this aim. In the first one the
sample was composed by 128 persons (32 F, 31 M) considered as creative and non-creative , and in the second the
subjectswere 53 high school students ( 35 F, 18 M). Theinstruments were the Torrance Test of Creative Thinking
(verbal form) and aquestionnaireto collect dataabout recognized and not recognized creative production. Pearson
Correlation as well ast test were performed. The results indicated the predictive as well as construct validity of
the verbal creativity indicators in the Torrance test ( pd”0,05 to pd”’0,001) as well as its reliability assessed
through test-retest procedure. In conclusion, it was recommended the use of thistest in Brazil considering it can
meet the scientific standards for psychological instruments.

Key words tests, verbal creativity, creative production, psychological assessment.

A avaliacdo da criatividade € um dos maiores
desafios enfrentados pelos pesquisadores na area.
Tal fato se deve, em primeiro lugar, adificuldade de
ser encontrado consenso sobre a propria natureza
do fendmeno criativo oradefinido como um proces-
SO cognitivo, outras vezes como caracteristicade per-
sonalidade, ou aindapelaqualidade do produto reali-
zado, determinado por suarelevancia ou impacto na
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sociedade (Parkhurst,1999). Deparamo-nos, portan-
to, com um construto complexo, que poderia ser
melhor compreendido de uma maneira multidi-
mensional , considerando que na criatividade estdo
unidos aspectos cognitivos, tragos de personalidade
assim como variaveis ambientais (Isaksen &
Murdock, 1993, Runco, 1999)

Frente as inimeras facetas do fenémeno cria-
tivo e a grande diversidade de formas de expresséo
criativa, coloca-se a questao se é possivel medir um
construto com tamanhaamplitude. Pararesponder a
esta questdo, Puccio e Murdock (1999) revisaram
0s estudos sobre este tema desde 1950, quando hou-
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ve 0 célebre discurso pronunciado por Guilford cha-
mando a atencéo para a necessidade de ser dedicada
maior atencdo ao estudo daavaliacdo dacriatividade,
eencontraram maisde 250 publicagbestentando iden-
tificar a criatividade sob os mais diferentes procedi-
mentos, tanto de formaqualitativa quanto quantitati-
va, taiscomo: observacOes, testes, entrevistas, ques-
tion&rios, biografias, indicagdes, auto-registros, etc.
Embora tais dados nos apontem respostas positivas
sobre amedidadacriatividade, estes devem ser olha-
dos com cautela, no sentido de verificar aqualidade
cientificadosinstrumentos e procedimentos disponi-
Veis e se 0Ss mesmos atendem aos parametros da
Psicometria que exige a comprovagdo empirica da
validade e precisdo de todas as medidas psicol 6gi-
cas (International Testing Commission, 2000/2003)

A problematica da avaliagdo da criatividade
guanto aos pré-requisitos de validade e precisio tem
sido colocada por vérios pesquisadores da area
(Torrance, 1966, Treffinger & Paggio, 1972; Wechder,
1999; Alencar, 1996). Questiona-seassim qual o con-
telido que um teste de criatividade deveria abranger,
face a dificuldade de ser encontrada uma definicéo
consensua deste construto, ou ainda, que critérios
deveriam ser utilizados para se investigar a validade
preditiva de uma medida de criatividade, se existemn
dlvidas sobre quai s seriam produtos ou comportamen-
tos criativos. A respeito da precisdo de um teste, de-
bate-se ainda se a criatividade seriaum trago humano
estavel, ou sgja, que poderia ser avaliado de maneira
consistente em um certo periodo de tempo.

Medidas de criatividade, tais como redaces e
desenhos livres, realizadas por estudantes de dife-
rentesfaixas etarias, tém sido comparadas com ava-
liagOes de seus professores quanto a demonstracdo
de comportamentos criativos em suas salas de aula.
Os resultados tém indicado que os professores tém
mais facilidade em identificar criatividade na area
verbal do que naareafigurativa, possivelmente por-
que este é o tipo de produto mais solicitado na sala
de aula (Dawson, D’Andrea, Affinito &
Westby,1999). Da mesma forma, ao se observar o
consenso entre especialistas ao serem chamados para
avaliar produtos criativos, em forma de textos e car-
tazes produzidos por estudantes universitarios, veri-
ficou-se que o acordo entre os peritos eramaior para
modalidade verbal (Morais, 2001).

A avaliagdo por consenso de juizes ou peritos
naéreaé consideradapor Amabile (1983) como sen-
doocritériomaisvalido parasejulgar acriatividade
de um produto. Assim sendo, €la questiona ostestes
de criatividade por n&o apresentarem uma definic&o
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clara do construto gque estdo avaliando , adém de
estarem mais medindo diferencasindividuaisdo que
0 impacto de uma invencdo para uma determinada.
Emboraaavaliagdo por juizes possa certamente of e-
recer preciosas informacfes sobre a qualidade da
producdo, este tipo de julgamento sofre também de
limitagBes, pois pode ser influenciado por outras
variaveis, como por exemplo, aexisténciade infor-
mag0es sobre a idade das pessoas avaliadas, notan-
do-se, principalmente, maiores notas ou maior acei-
tacdo de producdo quando esta é atribuida a crian-
¢as, como apontou Hennessey (1994).

A avaliagdo da criatividade por meio de testes
psicométricos, teve no seu maior expoente a contri-
buicdo de Guilford, que propbs que 0 pensamento
divergente faria parte de um modelo tedrico de es-
truturade pensamento, composto de 120 habilidades
e que as capacidades distintas de fluéncia, flexibili-
dade, originalidade e elaboracéo seriam os compo-
nentes principais deste tipo de pensamento (I saksen
& Murdock, 1993, Plucker & Renzulli, 1999;
Munford, 2001). Estas medidas cognitivas da
criatividade tiveram grande influéncianostraba hos
posteriores de outros pesquisadores, tais como 0s
testes de criatividade para criangas de Wallack e
Kogan (1965), os testes figurativo e verbal de
Torrance (1966), tarefas de pensamento ideativo de
Runco, Plucer e Lim, (2001) ou de pensamento di-
vergente de Berna, Zaragozza e Donolo (2003).

Os testes de criatividade sofreram muitas criti-
cas no sentido de sua capacidade de predizer
criatividade na vida real, fora dos parémetros dos
ambientes escolares onde geralmente séo feitos es-
tudos com estas medidas. (Hocevar & Bachelor,
1989).Além disto, taisinstrumentostenderiam aapre-
sentar tarefas bizarras, eliciando assim respostas di-
ferentes, que nada teriam a ver com a criatividade
navidareal, questiona Cooker (1991). Talvez o pro-
blemaaser colocado, como acrescenta Romo (2003)
seria justamente o de se esperar que um teste tenha
relagdo com um produto externo, quando, naverda-
de, deveriaser avaliado 0 processo de se pensar para
se compreender um fendmeno t&o complexo como é
acriatividade.

Os testes de pensamento criativo desenvolvi-
dos por Torrance (1966), em suas formas figurativa
e verbal, tém sido os mais pesquisados ha literatura
internacional paraavaliar criatividade em diferentes
areas (Torrance, 1996, Puccio & Murdock, 1999).
Embora durante muito tempo este autor tenha se
baseado nas quatro dimensbdes cognitivas da
criatividade propostas por Guilford, ou sgja, fluéncia,



flexibilidade, originalidade, elaboracdo, etivesse de-
monstrado avalidade de construto das mesmas, re-
lacionando-as com produgdes de criangas e avalia
¢80 de seus professores, ainda estava descontente
com alimitag&o destas medidas, procurando-as am-
pliar para outros indicadores que estariam também
relacionados com a criatividade (Torrance, 1990).
Assim sendo, iniciou estudos longitudinais que pu-
dessem comprovar quais das caracteristicas criati-
vas presentes no seu teste figurativo estariam rela-
cionadas com a produtividade navidareal, fazendo
assim um seguimento de sujeitos que responderam a
seu teste em 1958 para avaliar a sua producéo cria-
tiva apds 14 anos, depois ap6s 23 anos e finalmente
apos 30 anos da primeira aplicacdo dos testes. Estes
importantes estudos demonstraram gue existiam re-
lacBes significativas entre varios indicadores da
criatividade figurativa nos seus testes com a quanti-
dade eaqualidade da producdo navidareal dosindi-
viduos, demonstrando a validade preditiva dos seus
testes e que 0s mesmos poderiam ser auferidos de
maneiraprecisa(Torrance, 1972, 1981,1992). Tdl fato,
levou a reformulaco da correcdo da avaliacdo do
seu teste figurativo parainclusdo ndo s de compo-
nentes cognitivos mas também afetivos (Torrance
& Ball,1981; Torrance, Ball & Safter,1990)
totalizando assim mais 13 indicadores de criatividade
figurativa a saber: expressdo de emog0es, contex-
tualizacdo das idéias, presenca de movimento,
expressividade detitul os, combinagdes de estimul os,
perspectivaincomum, perspectivainterna, extensao
de limites, titulos expressivos e extensao de limites,
humor, riquezadeimagens, expressividade deidéias

Apesar de que Torrance (1972) tenha apontado a
necessidade de encontrar indicadores que pudessem
também ampliar aavaliacéo dacriatividade verba em
Seu teste, foi somente nos estudos desenvolvidos por
Wechder (1985) que foi demonstrada a possibilidade
de serem adicionados outros indicadores validos para
e identificar a criatividade em palavras. Esta autora
demonstrou que existiam caracterigticas nas respostas
dossujeitosanstestesdecriaividade verba de Torrance
gueestariamrel acionadoscom criatividade navidared,
ndo s para amostras norte-americanas como também
brasileiras, em estudo que comparou o desempenho
nestes testes por estudantes e profissionais de Tegtro,
Jornalismo e Psicologia com a quantidade de produ-
¢Oes criativas reconhecidas e ndo reconhecidas no de-
correr de suas vidas.Desta maneira, foi proposta ain-
clusdo de mais quatro dimensdes para avaliar a
criatividade verbal: fantasa, elaboracdo, perspectiva
incomumeanaogias.
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Nas publicagdes brasileiras, nota-se a prepon-
derancia de estudos de natureza qualitativa, com vi-
s30 psicanalitica, paraacompreensdo dacriatividade
de uma maneira mais global (Wechser & Nakano,
2002). Quanto as medidas mais utilizadas, observa-
segue os Testes de Pensamento Criativo de Torrance
(Torrance, 1966,1974) tém sido asmedidas mais uti-
lizadas para se avaliar a criatividade, tanto na area
verbal como nafigurativa, com amostras de indivi-
duos das mais diversas faixas etarias, como apontou
Wechdler (1995,1999,2001). Nota-se, entretanto que,
apesar da consideravel quantidade de teses e publi-
cacles com os testes de Torrance, estes ainda sdo
corrigidos somente pelas quatro variaveis de nature-
zacognitiva, ou sgja, fluéncia, flexibilidade, originali-
dade e elaborag&o, consideradas como limitadores
pelo préprio autor do teste (Torrance, 1990). Por outro
lado, as publicacdes brasileiras ndo se preocuparam,
até osdiasde hoje, em verificar avalidade e apreci-
s80 destes testes, consideracfes essenciais para to-
dos aqueles gque se preocupam com a gqualidade ci-
entificainstrumentos utilizados (International Testing
Commission, 2000/2003)

Considerando a necessidade da serem pesqui-
sados e adaptados maisinstrumentos para a realida-
de brasileira, dois estudos foram propostos, tendo o
primeiro como objetivo investigar apossibilidade de
verificar acriatividade verbal, de maneiravalida, na
nossa cultura, por meio do Teste de Pensamento
Criativo de Torrance, forma verbal A (Torrance,
1974,1990), e um segundo paraanalisar se esta me-
didaseriafidedigna. Neste sentido, buscou-se verifi-
car se indicadores de criatividade neste teste teriam
relacdo com produtividade criativa na vidareal, ou
seja se haveria validade preditiva na medida da
criatividade, como também se os indicadores de
criatividade propostos poderiam discriminar pessoas
criativas dasndo criativas. , analisando assim avali-
dade de construto, do tipo discriminativa, deste ins-
trumento. No outro estudo proposto foi avaliado até
gue ponto este teste de criatividade poderia ser con-
siderado como sendo preciso ou fidedigno.

Estudo1
M étodo

Participantes

A amostrafoi composta por 128 sujeitos, sendo
63 definidos como criativos (32 mulheres e 31 ho-
mens) e 65 considerados como néo criativos ou re-
gulares (36 mulheres e 29 homens). O critério para
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classificagdo como individuo criativo foi aproducéo
reconhecidanavidareal, aferidapor meio de prémi-
os e distingdes recebidas em nivel local, estadual,
nacional ou internacional. Os individuos criativos
foram localizados por meio de indicagOes de pesso-
as que sabiam que tinham recebido prémios. Osin-
dividuos n&o criativos ou regulares foram escol hidos
aleatoriamente, tendo por critério o fato ndo possui-
rem nenhuma premiac&o ou distin¢éo.

A idadedosindividuosvariou de 18 aos 75 anos,
sendo amédiade 33 anos. Osindividuos provinham
das classes média e alta, e vivam em cidades do in-
terior do estado de S&o Paulo apesar de serem oriun-
dos de vérios outros estados. As areas de premiacdo
e distin¢bes dos sujeitos foram as seguintes: Artes
Plésticas, Artes Gréaficas, Artes Cénicas, Publicida-
de, Literatura, Esporte, MUsica, Educagdo, Medici-
na, Psicologia, Veterindriae Sociologia.

Esta amostra foi utilizada para se investigar a
validade preditiva do teste de Torrance.

I nstrumentos

1) Teste do Pensamento Criativo de
Torrance- Forma verbal A (1966,1990)

O teste de Pensamento Criativo de Torrance,
formaverbal, € composto por seisatividades. Astrés
primeiras rel acionam-se com umafiguraque é apre-
sentada sobre a qual devem ser feitas perguntas,
adivinhar causar e propor consequiéncias .Na ativi-
dade 4 é apresentado um elefante de brinquedo é
solicitado que sejam propostas melhorias para seu
uso por criangas, na quinta atividade é pedido que
sgjam escritas novas formas para serem utilizadas
caixas de papeldo, e finalmente na sexta é apresen-
tada uma situacdo considerada impossivel , sendo
pedidas respostas escritas sobre 0 que aconteceria
Se a mesma se tornasse verdadeira.

Embora este teste seja até hoje avaliado se-
gundo a proposta de Torrance, somente por trés ca-
racteristicas cognitivas (Fluéncia, Flexibilidade, Ori-
ginalidade), decidimos ampliar a sua corregédo com
osindicadores de criatividade propostos por Wechd er
(1985,1993) que demonstrou existirem mais cinco
componentes envolvidos com a criatividade verbal,
ndo sb de natureza cognitiva, mas também afetivos,
que sdo: expressdo de emocgdes, perspectiva
incomum, elaboracdo de idéias, presenca de fanta-
sia e uso de analogias e metéforas. Deve-se notar
que, apesar de Torrance (2000) ter reconhecido a
necessidade de ser corrigida a elaboragdo no seu
teste verbal, como o fazia no teste figurativo, ainda
ndo haviaidentificado umamaneirade corrigi-la.

Avaliacdo Psicoldgica, 3(1), 2004, pp. 21-31

Osindicadores de criatividade verbal foram cor-
rigidosdaseguintemaneira: 1) Fluéncia: quantidade de
idéasexpressas nasfrases; 2) Flexibilidade: diversida-
denotipo deidéaapresentada; 3) Originalidadeiidéias
incomuns, ou sgja, menor do que 5% de aparecimento
dentro daamostra; 4) Expresséo de Emogdes. presen-
¢a de palavras contendo sentimentos ou emogdes; 5)
Elaboragéo: detalhamento ou embelezamento daidéia
por meio de adjetivos, descri¢es ou onomatopéias 6)
Perspectivaincomum: perguntas fora do contexto das
figurasapresentadas, 7) Fantasia: mengao de seresima-
gin&rios, 8) Anaogiasmetaforas. comparacdo deidéi-
as de forma metaférica

2) Folha de dados pessoais

Um questionério foi elaborado, constando de 12
perguntas abertas afim de verificar o tipo e aquali-
dade de producdo criativa de cada sujeito. As per-
guntas abrangiam as mais diversas areas, como Li-
teratura, Poesia, MUsica, Teatro, Jornalismo, Artes
Plésticas, Cénicas e Gréficas, Esportes e invengdes
de diferentes tipos, etc.

Cadaindividuo deveriaresponder qua o tipo de
producdo criativa que realizou e se esta producéo foi
reconhecida ou ndo por premiacdo ou digtingdo, en-
trando nestacategoriatanto as premiagdes|ocaiscomo
asestaduais, nacionaiseaté mesmointernacionais. Trés
indicadores foram extraidos deste instrumento: 1) pro-
ducdo ndo- reconhecida: quanti dade de produtos consi-
derados criativos pelo sujeito porém sem nenhuma
premiacao ou distingéo; 2) producao reconhecida: quan-
tidade de produtos realizados pel o sujeito que recebe-
ram premiactesou distingdes; 3) producéo total: soma
da producdo reconhecida com aquela néo-reconheci-
da. Cada ocorréncia valia 1 ponto, recebido por cada
producéo reconhecida ou néo reconhecida.

Estetipo de questionario foi baseado no inventa-
rio empregado por Torrance (1972,1981) em seus es-
tudos longitudinais sobre pessoas e produgéo criativa
afimdepermitir obter umindicador externo evaido
da producdo criativa real do sujeito Esta classifica
¢80 pode indicar tanto os individuos potencia mente
criativos, porém ainda sem reconhecimento, como
também aqueles que ja conseguiram se expressar e
ser valorizado pela sociedade de sua época.

Procedimento

Osindividuosforam contatados pessoa mente, a
fim de explicar-lhes os objetivos dapesguisaeobter 0
seu consentimento informado.Em seguida, foram
marcadas entrevistas individuais para aplicar o teste
de criatividade e o0 questionério de dados pessoais



O teste do Pensamento Criativo de Torrance,
forma verbal, foi corrigido segundo os indicadores
propostos por Torrance (1974,1990) e Wechsler
(1985,, 1993).A fim de estudar o poder dosindicado-
res propostos por estes dois autores foram criados
0s seguintes indices: 1)Verba 1: soma de fluéncia,
flexibilidade,originalidade, segundo Torrance; 2) Ver-
bal 2: soma dos indicadores de expressdo de emo-
¢éo, elaboracdo, perspectiva incomum, fantasia e
analogia/metéaforas, segundo Wechsler ; 3) Verbal 3:
soma dos indicadores propostos pel os dois autores.

As informagdes obtidas sobre a quantidade de
producdes criativas reconhecidas ou ndo, foram
guantificadas segundo sua freqliéncia total.

A fim de se estudar a validade dos indicadores
criativos verbais, ou sgja, seu poder de predizer a
criatividade navidareal, relacionou-se cadaum des-
tesindicadores com o total de pontos recebidos pela
producdo reconhecida, ndo reconhecida e producdo
total dos individuos, aplicando-se a Correlacéo de
Pearson. O mesmo procedimento foi utilizado para
comparar apreditividade dos indices Verbal 1, 2 e 3.

O poder dosindicadores criativos e dos indices
verbais paraidentificar ou discriminar osdoisgrupos
contrastantes, criativos e ndo criativos, foi estudado
por meio do teste t de Student. Assim sendo, esta
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seria mais uma medida da validade, tipo construto,
segundo Anastasi e Urbina (1997).

A contribuicdo de cadaum dosindicadores para
a pontuagdo total, representada pel os indices criati-
vos verbais, assim como as relages entre 0s mes-
mos foi estudada pela Correlacdo de Pearson.

Resultados

Apresentaremos, em primeiro lugar, médias e
os desvios padrdes dos grupos criativos e ndo criati-
VoS na sua producdo reconhecida, ndo reconhecida
etotal na Tabela 1.

Como podemos observar na Tabela 1, a produ-
¢do total do grupo criativo € praticamente o dobro
dagquela apresentada pelo grupo néo criativo. Por
outro lado, aquantidade de produgéo néo reconheci-
da é muito similar entre os dois grupos.

Examinaremos, aseguir, avaidedepreditivadecada
indicador decriatividadeverbal, ass m como dosindices
criativos propostos por Torrance (Verba 1), Wechder
(Verba 2) ejuncéo deambos(Verba 3), relacionando os
mesmos com a producdo reconhecida, ndo reconhecida
etota dosparticipantes. A Correlacdo de Pearson, utili-
zada para estafindidade, sera gpresentada na Tabedla 2.

Tabela 1: Médias e desvios padrdes por grupo e tipo de producéo

Grupo Tipo de producéo Média Desvio Padréo

Criativo N&o reconhecida 24 164
Reconhecida 21 1,13
Total 45 191

N&o criativo N&o reconhecida 23 167
Reconhecida 00 0,00
Total 23 1,67

Tabela 2: Correlagdo de Pearson entre indicadores criativos verbais e producgdo criativa

Indicadores Criativos Verbais

ProducédoN&oReconhecida

Produc&oReconhecida ProducéoTotal

Fluéncia 0,17*
Fexibilidade 0,10
Originaidade 0,07
Elaboragéo 0,21**
Expressdo Emogoes. 0,00
Fantasia 0,16
Perspectiva. Incomum 0,13
Analogias/Metaforas 0,10
Indice Verbal 1 0,15
indice Verbal 2 0,20**
indice Verba 3 0,17+

0,22+ ** 0,28***
0,19** 0,20**
0,39*** 0,30***
0,21*** 0,30***
0,23*** 014
0,06 017*
0,19* 0,23 **
01 0,15
0,29*** 0,30***
0,26*** 0,32+ **
0,31*** 0,33***

*pd<0,05; ** pd<0,02; ***pd<0,01
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A Correlaggo de Pearson, apresentada na Ta-
bela?2, apontou que existiram relagbes significativas
entre todas as caracteristicas criativas estudadas,
com excecdo de Analogias/Metaforas, com a pro-
dutividade criativadosindividuos, em seus diversos
niveis. As melhores preditoras da producéo criativa
reconhecida foram as caracteristicas: Fluéncia, Ori-
ginalidade e Elaborac&o (pd” 0,01), seguidas de Fle-
xibilidade (pd”0,02) e Perspectiva Incomum
(pd”0,05).

Quanto aos [ ndices Verbais propostos, pode-se
observar gque tanto a proposta de Torrance (Verbal
1), quanto ade Wechsler (Verbal 2), possuiramrela-
¢Oes significativas com a produgdo reconhecidae a
producéo total do individuo. Entretanto, também o
indice de Wechsler pode predizer a producéo néo
reconhecidado individuo, A maior contribuicdo para
apredicdo dacriatividade verbal foi contudo obser-
vada ao serem adicionados os dois indices (Verbal
3) que esteve relacionado significativamente com
todos os tipos de producéo estudada, demonstrando
ato nivel de significancia (pd’0,001) tanto com a
producdo reconhecida quanto com a produggo total
dosindividuos. Conclui-se, portanto, queo Testede

Torrance possibilita a identificacdo de importantes
caracteristicas de criatividade para a vida, possuin-
do, portanto, validade preditiva.

Outro tipo de validade que foi examinado foi a
validade de construto, no sentido de observar se os
indicadores ou caracteristicas criativas no teste de
Torrance poderiam discriminar pessoas criativas das
nado criativas. Estetipo de andlisefoi feitapelo teste
t de Student, apresentado na Tabela 3.

A observacdo das diferencas significativas en-
tre 0s grupos para cada uma das caracteristicas ver-
bais, indicou que todas elas, menos Fantasiae Ana-
logias, puderam discriminar pessoas criativas das néo
criativas. Os indicadores de Originalidade e Elabo-
racdo demonstraram ser os que melhor distinguem a
criatividade sob formaverbal (pd”0,001). Em segun-
do lugar, aparecerem os indicadores de Fluéncia,
Expressdo de Emoces e Perspectiva Comum como
medidasimportantes (pd”0,001) paraidentificar pes-
soas criativas.

Quanto aos indices Criativos, tanto a proposta
de Torrance (Verba 1), quanto a de Wechsler (Ver-
bal 2), ou aindaajuncéo das duas propostas (Verbal
3) podem distinguir, significativamente (pd”0,001) a

Tabela 3: Teste t para diferencas de indicadores criativos entre grupos

Indicadores Criativos Verbais Tipo de Grupo Média Desvio Padréo t
Fuéncia Nao criativo 55,8 2213 345+*
Criativo 74,1 3291
Hexibilidade Nao criativo 26,4 8,01 2,89%*
Criativo 311 9,98
Originalidade N&o criativo 12,8 8,32 5,56%*
Criativo 26,2 17,88
Elaboracéo N&o criativo 95 6,32 3,83**
Criativo 14,6 849
Expressdo.Emocéo N&o criativo 43 3,70 3,38
Criativo 71 5,61
Fantasia N&o criativo 28 3,78 184
Criativo 41 453
Perspectiva.lncomun N&o criativo 19 2,20 348**
Criativo 37 3,36
Anaogias N&o criativo 19 3,01 0,14
Criativo 20 3,23
Indice Verbal 1 N3o criativo 952 37,38 4,39**
Criativo 1314 54,66
indice Verbal 2 N3o criativo 20,6 12,27 442%*
Criativo 31,7 15,27
. Indice Verba 3 N&o criativo 1158 44,94 4,80%*
Criativo 163,2 64,66

* pd<0,05; **pd<0,01

Avaliacdo Psicoldgica, 3(1), 2004, pp. 21-31



criatividade entre grupos contrastantes. Assim sen-
do, podemos concluir, que os indicadores ou carac-
teristicas presentes nas respostas ao Teste de
Torrance conseguem distinguir pessoascriativas das
ndo criativas, apresentando, portanto, validade de
construto.
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A fim de estudar a contribui¢do de cada dos
indicadores para a pontuacdo total no teste, obser-
vada por meio dos indices verbais, assim como as
relacdes que poderiam ter entre si, foi utilizada a
Correlagdo de Pearson, conforme apresentado na
Tabela 4.

Tabela 4: Correlacdo de Pearson entre os indicadores e indices criativos verbais

Indicadores Flue FHex Oiri Elab Emo Fan Peln Ana Invl IndvV2 InV3
Fluencia — 0,79** 0,71** 0,28** 042* 031** 056** 0,35** 097** 055** 0,95**
Fexibilidade —_ 0,53** 037** 053** 0,36** 057** 021* 083** 054** 0,84**
Origindidade —_ 0,33** 040** 0,28** 043** 024** 0,83** 052** 0,82**
Elaboragdo — 033* 048** 030** 0,12 0,34** 083** 049**
Emocéo — 011 032* 001 043** 059** 051**
Fantasia — 0,33** 0,23** 0,34** 0,67** 045**
Perspec Inco —- 007 058* 057** 062¢*
Anaogias —_ 0,32** 0,35* 0,35**
Indice Verl —-  059** 098**
Indice Ver2 — 074
indice Ver3 —

*pd<0,05; ** pd<0,01

Como podemos notar na Tabela 4, todos os in-
dicadores estudados contribuem, deformasignifica-
tiva(pd’0,01), paraapontuacéo total nostestes, ob-
servadaem qualquer um dos indices verbais propos-
tos. Além disto, as correlagfes significativas encon-
tradas entre todos os indicadores entre si demons-
tram a importancia combinada que possuem para a
avaliacéo dacriatividade.

Tendo observado a validade do teste de
criatividade verbal, passamos agoraaexaminar uma
outraimportante qualidade psicométricade qual quer
instrumento psicolégico , que é a sua precisdo ou
fidedignidade no proximo estudo.

Estudo?2
M étodo

Participantes

Esta amostra foi composta por 53 pessoas,
sendo 35 mulheres e 18 homens.. Os sujeitos es-
tavam cursando o 2° Colegial de um curso técni-
co de uma escola publica, em uma cidade no in-
terior de S&o Paulo. Osindividuos pertenciam ao
niveis sécio-econdmicos médio e baixo, e tinham
idades variando dos 18 aos 25 anos, com média
de 22 anos.

Instrumento e procedimento

A mesmaformade teste de criatividade ver-
bal foi utilizada , seguindo-se igual sisteméatica
para a corre¢éo dos indicadores criativos e dos
trés indices verbais propostos. Os sujeitos somen-
teresponderam ao teste de criatividade , pois ndo
era o objetivo verificar informagdes quanto a sua
produtividade.

Os participantes preencheram o consenti-
mento informado, no sentido de que existiram
duas aplicacOes do teste de criatividade , com
intervalo de duas semanas entre elas. Os testes
foram aplicados em salas de aula, sendo corrigi-
dos segundo os mesmos critérios. A mesmafor-
ma de teste de criatividade foi aplicada no re-
teste, ndo existindo ainda no Brasil uma forma
paralelaou equivalente.

A precisdo do teste ,estudada pelo método
teste-reteste, foi feita pela Correlacdo de
Pearson.

Resultados
A seguir, detalharemos o estudo de precisédo

pelo método teste-reteste, na Tabela 5.
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Tabela 5: Correlagcdo de Pearson, teste-reteste
de criatividade verbal

Indicadores Criativos Verbais r

Fluéncia 0,83
Flexibilidade 0,60
Elaboracdo 0,31
Originaidade 0,71
Expressdo.Emocéo 0,50
Fantasia 0,55
Perspectiva.lncomum 0,69
Analogias 0,68
indice Verbal 1 0,80
indice Verbal 2 0,70
indice Verba 3 0,81

Todas as correl agdes sdo significativas (p<0,01).

A andlise da precisdo dos indicadores verbais,
como descrito na Tabela 5, demonstrou que todos
eles possuem estabilidade sob forma significativa (
pd”0,05). Ostrés indices de Criatividade propostos,
demonstraram possuir excelente estabilidade ou fi-
dedignidade (pd” 0,000). Taisdadosnoslevam acon-
cluir que o teste de criatividade verbal de Torrance é
umamedida precisa ou confiavel.

Conclusdes

Este estudo visou verificar a possibilidade de
seavaliar acriatividade em formaverbal, de manei -
ravaidae precisa. Neste sentido, definiu como ins-
trumento o teste “ Pensando Criativamente com Pa-
lavras’ de autoria de Torrance (1966,1990) por ser
este 0 instrumento mais pesquisado, internacional-
mente, como medida de criatividade. Observou-se
também que este instrumento jafoi bastante utiliza-
do no Brasil em teses e dissertagdes, porém sem ter
existido a preocupacdo de se auferir a sua validade
e fidedgnidade para a nossa cultura (Wechsler e
Nakano, 2002).

Procurou-se também ampliar a correcdo dos
indicadores de criatividade propostos por Torrance
para 0 seu teste verbal, no sentido de incluir ndo s6
as trés as caracteristicas mais utilizadas para a sua
correcao, de acordo com a proposta pelo autor
(Torrance, 1990), mas também acrescentando ou-
tras cinco, propostas por Wechsler (1985), compon-
do-se assim indices criativos verbais.

A validade preditiva dos indicadores de
criatividade presentes no teste de Torrance, assim
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como dostréstiposde indicesverbais, foi verificada
a partir da observacdo que existiam relagdes alta-
mente significativas entre estas medidas e a produ-
¢do criativadosindividuos, reconhecidapor meio de
premiactes e distingles. Taisresultados sdo altamen-
te importantes no sentido de apontar que € possivel
identificar a criatividade de forma vélida, por meio
de testes, abatendo assim as criticas que existem
sobre os mesmos como apresentando tarefas
irrelevantes e fora darealidade do sujeitos ( Cooker
,1991; Stenberg, 1988)

Outro tipo de validade também procurada nes-
te estudo foi a de construto, visando observar se o
Teste de Pensamento Criativo de Torrance, forma
verbal, poderiadistinguir pessoas que realmente fo-
ram reconhecidas por seu meio como altamente cri-
aivas, daguel as outras que ndo conseguiram demons-
trar a sua producéo.

Novamente observou-se 0 poder discriminativo
dos indicadores de criatividade verbal assim como
dosindices propostos por Torrance (1990), Wechsler
(1985) e da combinagdo de ambos. Assim sendo,
podemos concluir que o teste de Torrance possui
validade de construto, assim como ado tipo preditiva.

Osresultados aqui encontrados confirmam que
existem indicadores presentes na producdo escrita
dosindividuos que demonstram altas relacbes com a
sua produtividade criativa futura. Tais dados con-
firmam n&do s6 os estudos longitudinais de Torrance
(1972, 1981, 1992) desenvolvidos com espago detem-
po de 14, 23 e 30 anos, demonstrando que era pos-
sivel predizer criatividade, como também ade outros
colaboradores que re-analisaram a sua base de da-
dos, tal como feito por Yamada e Tam (1996). Estes
ultimos observaram que, mesmo adicionando outros
preditores para estudar a producgo criativa dosindi-
viduos na vida adulta, tais como resultados anterio-
res em testes de inteligéncia , ou presenca de
mentores, ainda encontraram que o desempenho to-
tal nos testes de criatividade de Torrance era 0 me-
Ihor preditor de criatividade navidareal.

Entre osindicadores propostos, notou-se que a
presenca de Analogias/M etaforas pode ser conside-
rada como sendo a mais fraca, na medida em que
Nnao conseguiu distinguir grupos criativos dos néo cri-
ativos de maneira significativa e que também né&o
demonstrou estar relacionada com a produtividade
reconhecidadosindividuos. Entretanto, ao seavaliar
a contribuicdo significativa que esta caracteristica
apresenta para a pontuagéo total no teste, observa-
da por meio de qualquer dos indices verbais com-
postos neste trabalho, devemos considerar a per-



manéncia da mesma para uma compreensdo mais
global do fenémeno criativo.

As importantes informagtes oferecidas pelos
indicadores de criatividade encontrados demonstram
que, ao contrério do pensamento tradicional queliga
acriatividade somente ao conceito de originalidade,
ou pensamento incomum, existem varios elementos
que estéo ligados a uma produgdo criativa na area
verbal. Assim sendo, buscar ter um grande nimero
de idéias , 0 que demonstra fluéncia, tentar varios
tipos de idéias, ou flexibilidade, além de maneiras
incomuns de expressa-las ou originalidade , demons-
traalta possibilidade parauma producéo criativare-
conhecida. Do mesmo modo, idéias elaboradas, ex-
pressando emoc0es, fantasia ou imaginagéo, defen-
didas sob uma perspectiva incomum ou inusitada,
possuem altas probabilidades defacilitar aprodugdo
e reconhecimento da criatividade no futuro. Taisre-
sultados confirmam a existéncia de caracteristicas
trans-culturai s existentes na pessoacriativa, ou seja,
indicam tragos comuns na criatividade independen-
temente dacultura, como jatinhasido observado por
Wechsler (1985) e ha grande quantidade de pesqui-
sas ja realizadas em outros paises com os testes de
Torrance, segundo a revisdo deste autor (Torrance,
1995,1996).

Deve-se notar também que foram encontradas
relacOes significativas entre o indice verbal 2, pro-
posto por Wechsler (1985) com a producéo criativa
n&o reconhecida além daguelaja premiadaou reco-
nhecida. Taisfatosindicam que devemos buscar for-
mas de desenvolver o potencial criativo destesindi-
viduos a fim de que eles possam expressar a
criatividade, talvez incentivando as outras dimensdes
dacriatividade presentesno indice verbal 1, taiscomo
aflexibilidade e aoriginalidade de pensamento.

Interessantemente, observou-se que, apesar
deste estudo ter sido realizado com caracteristicas
criativas verbais, apreditividade das mesmas esteve
relacionado com tipos de premiages e reconheci-
mentos ndo sO na area verbal como também em di-
ferentes &reas. Entretanto, considerando a natureza
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